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3  Adquisicion de usuarios

Los «Usuarios» representan las personas que visitan tu sitio web en un periodo de tiempo
determinado. Google Analytics clasifica a estos usuarios como nuevos o recurrentes, de esta manera
podras saber quiénes estan llegando por primera vez y quiénes estan volviendo.
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4  Filtra el periodo de tiempo que desees medir
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5 Puedes analizar la "Adquisicion de trafico" para ver de qué canal vienen tus visitas
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6 Analiza tus canales de trafico
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8 Realiza comparativas por periodos de tiempo para medir el impacto de periodos similares
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